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Andiamo ad agire sul 
calendario (in alto a dx) 
scegliendo l’intervallo 
didate inizio/fine e 
magari 
anche i confronti con:

- periodo precedente
- anno precedente
- personalizzato







Ecco alcune ‘dimensioni’ interessanti e utili per le vostre analisi, vi 
potete accedere dal menù nella parte sinistra del vostro account.



Organica: Posizionamento SERP
Diretta: Billboard di primo livello – Marketing Offline
Social: Da tutti i vostri canali social
Referral: Link building/ Link earning
Paid Search: Google Ads

Chiaramente il passo 
successivo è scendere 
nel dettaglio, 
quali social, quali 
referral ecc. ecc.



Qua dimensioni e metriche iniziano
ad avere un senso!



Per Utenti e Tempo sul sito: focalizziamoci sul creare un grande 
contenuto che attragga il lettore sin dal titolo, che lo coinvolga e 
lo conduca verso la lettura di altre pagine del nostro sito. Sono 
dati molto soggettivi sui quali impatta la SEO (on site & off site)



Sono la modalità principale che viene 
utilizzata per tracciare tutte le 
conversioni  non e-commerce.

Un obiettivo è sostanzialmente un 
contatore, che conta le sessioni in cui si è
verificata una specifica azione 
di conversione.

Se l’utente effettua la stessa azione di 
conversione più volte in una sessione, 
l’obiettivo viene comunque conteggiato 
solo una volta.



Di default, Google Analytics non traccia gli obiettivi: 
per tracciare un’azione di conversione come obiettivo 

devi effettuare una configurazione ad-hoc del pannello. 

Quando possibile posso dare un valore, anche se 
orientativo.

Quando una conversione viene tracciata come obiettivo, 
ne viene calcolato automaticamente il tasso di 

conversione.



Gli Eventi sono un tipo di 
“dato” di Google Analytics che ti 
permette di tracciare le 
interazioni degli utenti con il 
tuo sito (es. i click su un certo 
pulsante, il download di un PDF, il 
login al sito, ecc.).

Obiettivi ed Eventi ci fanno conoscere le metriche delle 
Conversioni Dirette*

*conversioni a cui ciascun canale ha contribuito come last-click, 
ovvero: in quante conversioni quel canale ha portato utenti sul sito che 
hanno convertito proprio in quella sessione.



Il rapporto Conversioni 
Indirette ti aiuta a capire quanto 
è importante, e qual’è il ruolo 
che svolge, ogni tua 
campagna promozionale (e ogni 
canale di traffico) per il tuo 
business online.

E’ uno strumento 
fondamentale per l’analisi 
multi-canale delle tue campagne 
promozionali.





Nella maggior parte dei siti web, gli utenti tornano diverse 
volte prima di effettuare una azione di conversione (es. 
prima di prenotare), arrivando sul sito da diversi canali di 
traffico, e nell’arco di un periodo temporale più o meno lungo.



Queste poche funzioni se usate bene vi 
consentiranno di 

Conoscere. 
Ovvero di fare il primo passo 

verso la soluzione.


