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Implementare una strategia di crescita digitale
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#TRAD\Z\ONAL\ E #DIGITALI
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#BERTO-SALOTTI 2004-2006

Filippo avvia una strategia di content marketing e storytelling con *

'apertura di BertoStory, il primo blog aziendale del settore
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#STRUMENTI

#DIVANI #POLTRONE

Distribuzione geografica
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La Finanza
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Startacrowd Consulting
Limited — CHI SIAMO?

Attivita di Consulting - Ricerca & Sviluppo: Start-
up & Corporate (PMI)

» Strategia di Finanza d’Impresa
Finanza Agevolata

Strategia di Crowdfunding (Scelta piattaforma,
Strumenti di Analisi, varie)

Ricerca di Investitori & Partners

Strumenti di analisi di bilancio consuntivi &
previsionali (Business Plan; Budgeting, Break Even
Analysis, Ratio Analysis, Market Analysis 14.0

Valutazione d’azienda

R&S in strumenti di Management & Accounting
Aziendale in chiave 4.0



Finanza Agevolata®?

Rientrano nella definizione tutti gli interventi disposti dal
legislatore nazionale, regionale o comunitario, che hanno
[’obiettivo di agevolare le imprese attraverso strumenti
finanziari piu vantaggiosi, rispetto a quelli canonici (es.
fiplanziamento bancario), per progetti innovativi o socialmente
utili

Tipologia di contributi per emittenti
» Fondi Europei
« Fondi Ministeriali
» Fondi Regionali

Ricerca di Investitori & Partners
« Contributi a Fondo perduto
« Contributi in c/interessi
« Finanziamenti a tasso 0 o a tasso agevolato
« Garanzie su finanziamenti



Industria 4.0

Obiettivi del MISE: Diffusione conoscenze tecnologiche -
Contribuire alla realizzazione di progetti e alla formazione
in tematiche Industria 4.0 - Creare una cultura digitale

Cosa si puo fare

- Soluzioni tecnologiche per la navigazione immersiva, .
interattiva e partecipativa dell’ambiente reale (realta
aumentata, realta virtuale e ricostruzioni 3D)

Industrial Internet e Internet Of Things
Cloud

Cybersicurezza e business continuity
Big Data & Analytics

Soluzioni tecnologiche di filiera per ottimizzazione della
gestione

+ Software, piattaforme e applicazioni digitali per la R%v?stione
e il coordinamento della logistica integrate (ERP, CRM,
RFID, barcode, ecc.)

» Ricerca & Sviluppo




Indice

Misure di Finanza Agevolata - Toscana ....
Una panoramica su alcuni bandi .....

Bando Voucher Digitali 14.0 - Camere di Commercio

Bando Innovazione A - Regione Toscana
Rating di Legalita - AGCOM

Bando Sabatini - Nazionale
Finanziamento a Tasso O - Invitalia

« Superammortamento/Iperammortamento
» Credito Ricerca & Sviluppo



BSando Voucher Digital
4.0

Camera di Commercio

« Contributo a fondo perduto tra il 50% - 70% delle spese
ammissibili su investimenti in attivita di formazione e
consulenza nelle tecnologie digitali chiave dell’industria 4.0 »

* Soggetti beneficiari: Micro, Piccole e Medie Imprese, iscritte al
Registro delle Imprese, aventi scopo di lucro (sono esclusi
professionisti e imprese individuali)

* Requisiti di ammissibilita: Regolarita contributiva e Diritti camerali
pagati - Fornitori con almeno 1 anno di anzianita

» Spese Ammissibili: Tecnologie Industria 4.0

* Tetto di Investimenti: Investimento minimo di 5.000 € senza tetto
massimo

- Tempistiche: Progetti gia realizzati nell’anno del Bando o da
iniziare - graduatoria - Varie scadenze a seconda della Camera di
Commercio (6 mesi)

» Tipologia di Contributo: Contributo a Fondo Perduto con tetto
massimo tra 7.000€ e 10.000€ a seconda della Camera di

Commercio
|




REGIONE
TOSCANA

Bando Innovazione A

Regione Toscana

«Contributo a fondo perduto fino al 70% delle spese
ammissibili su investimenti in attivita di consulenza in progetti
digitali e tecnologie chiave dell’industria 4.0»

» Soggetti beneficiari: Micro, Piccole e Medie Imprese, iscritte al
Registro delle Imprese, aventi scopo di lucro (sono esclusi
professionisti e imprese individuali)

« Requisiti di ammissibilita: Regolarita contributiva e rispetto di
parametri di bilancio - Fornitori con almeno 3 anni di anzianita

* Spese Ammissibili: Varie tipologie inerenti a tecnologie innovative
Industria 4.0

» Tetto di Investimenti: Investimento minimo 15.000€ fino a un
Massimo di 100.000€

» Tempistiche: Fino a esaurimento fondi - Risultati 45gg dopo ’invio
della domanda

» Tipologia di Contributo: Contributo a Fondo Perduto fino al 70%



Rating di legalita

AGCOM

« Punteggio attribuito alle Imprese in base al fatturato e al
merito giudiziario »

» Soggetti beneficiari: PMI con almeno 2 milioni di fatturato,
Iscrizione nel Registro delle Imprese superiore a 2 anni

Requisiti di ammissibilita: Firma Digitale valida, Amministratori e
Soci in regola con la Giustizia

Vantaggi: bancari, in caso di richiesta di finanziamenti processo di
Valutazione semplificato - contributi pubblici, priorita nella
graduatoria e quota di fondi maggiorata rispetto al richiesto

Tempistiche: Attribuzione del punteggio dopo circa 60 giorni
dall’invio della domanda

Specifiche Aggiuntivo: Deve essere rinnovato ogni 2 anni



Bando Sabatini

MISE

«Contributo in conto Interessi e agevolazioni nella concessione di
finanziamento bancario per imprese che devono investire in
immobilizzazioni: beni strumentali e tecnologie digitali-

» Soggetti beneficiari: Micro, Piccole e Medie Imprese, iscritte al
Registro delle Imprese

« Requisiti di ammissibilita: Investimenti in beni Nuovi, concessione
del finanziamento agevolato attraverso banca iscritta nel registro
del Bando

* Spese Ammissibili: Acquisto di beni strumentali, macchinari,
impianti, attrezzature di fabbrica a uso produttivo e tecnologie
digitali (hardware e software)

« Tipologia di Contributo: Finanaziamento bancario agevolato nella
concessione da un minimo di 20.000€ fino a 2.000.000€, con un
contributo in conto interessi da 2,75% a 3,57%

» Specifiche Aggiuntive: Accesso prioritario al Fondo centrale di

Garanzia



Superammortamento &
lperammortamento

MISE

«Risparmio fiscale dato dalla maggior valutazione fiscale di
beni materiali innovativi dal 130% al 240% »

» Soggetti beneficiari: Micro, Piccole e Medie Imprese, iscritte al
Registro delle Imprese che redigono un Bilancio da depositare

* Requisiti di ammissibilita: si accede tramite redazione di bilancio

» Spese Ammissibili: Beni Immobilizzati Materiali Nuovi, acquistati o
in leasing - Beni Immobilizzati Immateriali (Software e Sistemi IT). |
beni devono essere funzionali alla trasformazione tecnologica in

chiave Industria 4.0
» Tipologia di Contributo: Risparmio Fiscale

» Supervalutazione 130% degli investimenti in beni materiali per
Superammortamento;

» Supervalutazione 250% degli investimenti in beni materiali in

chiave 4.0 + 140% di investimenti in beni immateriali funzionali
ai primi beni materiali. Devono essere interconnessi, da perizia per

Iperammortamento




Credito di Ricerca &
Sviluppo

MISE

«Credito Fiscale di imposta pari al 50% su spese incrementali in
Ricerca & Sviluppo»

» Soggetti beneficiari: Micro, Piccole e Medie Imprese, enti non
commerciali, consorzi e reti di impresa, imprese estere con stabile
organizzazione in ltalia

« Requisiti di ammissibilita: Si accede tramite redazione di bilancio,
Obbligo di documentazione contabile

» Spese Ammissibili: Spese in Ricerca & Sviluppo sostenute nel
periodo 2017 - 2020

» Tipologia di Contributo: Credito di imposta del 50% su spese
incrementali in R&S, riconosciuto fino a Massimo annuale di 20
milioni di €/anno per beneficiario e computato su base fissa data
dalla media delle spese in R&S negli anni 2012-2014

» Specifiche Aggiuntive: Cumulabile con altre misure nel Piano
Industria 4.0




|
INVITALIA
|

Finanziamento a tasso

0

INVITALIA

« Finanziamento a tasso 0 per progetti di impresa giovanili o in
prevalenza femminili fino al 75% delle spese totali ammissibili »

Soggetti beneficiari: Nuove imprese composte in prevalenza da
giovani trai 18 e i 35 anni oppure donne di tutte le eta o persone
fisiche

Requisiti di ammissibilita: Imprese costituite da non piu di 12 mesi
dalla data di presentazione della domanda

Spese Ammissibili: produzione di beni settore industriale, progetti

di innovazione sociale, di fornitura di servizi alle imprese e alle
persone, commercio e turismo

Tempistiche: Progetto da realizzare entro 24 mesi dalla firma del
contratto con Invitalia - Piano di rimborso € di 8 anni con rate
semestrali posticipate

Tipologia di Contributo: finanziamento a tasso 0 per il 75% delle
spese ammissibili fino a 1,5 milioni di Euro



. .E moltl altri ancora

In base agli investimenti e agli obiettivi
dell'impresa

Formazione
E-commerce
Manifestazioni ed eventi
Promozione sui mercati di Paesi terzi
Creazione di Startup innovative
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Bando Innovazione A

CASE STUDY

«PROGETTO INNOVAZIONE, INERENTE ALLA REALTA’ VIRTUALE PER
AZIENDA DI DISTRIBUZIONE ABBIGLIAMENTO DI LUSSO~»

» Budget di Progetto: circa 80.000 € di Spesa Ammessa e
preventivata

* Fornitori: Pool di Fornitori (3 nel progetto) con comprovata
esperienza nel settore

» Spese Ammissibili: Consulenze - Software - Hardware
» Contributo richiesto: 52.000 € a Fondo Perduto
» Tempistiche: Durata del progetto 6 mesi

 Tipologia di investimento: Il progetto ruota sulle priorita definite
nel Piano Industria 4.0



Sando Voucher Digitali
4.0

CASE STUDY
«PROGETTO DIGITALIZZAZIONE, INERENTE ALLA TECNOLOGIA
DIGITALE BIG DATA & ANALYTICS PER TOUR OPERATOR
FIORENTINO~

» Budget di Progetto: circa 9.600 € di Spesa Ammessa e
preventivata

» Fornitori: Unico Fornitore con comprovata esperienza nel settore

» Spese Ammissibili: Consulenze Big Data - Consulenza Analisi dei
dati e strumenti di monitoraggio - Consulenze Strategia marketing

digitale

» Contributo richiesto: 6.720 € a Fondo Perduto (70% del totale
spese)

» Tempistiche: Durata del progetto 6 mesi

» Tipologia di investimento: Il progetto ruota sulla Tecnologia Big
Data & Analytics, essenziale per attivita di SEO digitale e per
attuare strategie di web marketing efficaci e altamente profilate
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Mai come ora
Marco Boni é faCl‘e
accedere alle
tecnologie.

€ , " I
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andrea@startacrowd.com
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